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I. Datos generales del curso

Asignatura : Creatividad Publicitaria Cédigo : 09683
Requisito : Semidtica y Lenguaje Publicitario

Procesos Creativos Semestre : 2018-I
Créditos :3 Ciclo DX
[I.  Sumilla

Se trata de un curso teorico-practico, que contempla la relacién entre la demanda del cliente
y el producto creativo a desarrollar, la exposicion y aplicacion de los procesos creativos a
la publicidad, la generacion de ideas, conceptos y otros productos publicitarios. El
conocimiento de la agencia publicitaria como organizacién interna.

Produccion contemplando las fases del proceso creativo y el desarrollo de las cualidades
creativas intuitivas: dominio de la imaginacién sensibilidad innovadora y capacidad de
implicacién y aplicando recursos tales como el problema — solucion, la demostracion, la
comparacion, la analogica, el presentador, el testimonial, los trozos de vida, trozos de cine
y musica.

[ll. Objetivos del curso

Al finalizar el curso los alumnos podréan:

e Analizar y desarrollar estrategias de comunicacion publicitaria.

e Desarrollar conceptos de marca y aplicarlos a piezas creativas en distintos medios.
e Potenciar su capacidad de analisis estratégico y creativo.

e Conocer y transformar los insights de la comunicacién.

IV. Resultados de aprendizaje

El alumno lograra crear conceptos creativos, partiendo de la investigacion y la planificacion
estratégica creativa. Podra evaluar una idea publicitaria e identificar Insights de manera
correcta. Sera capaz de contar historias que informen, entretengan y eduquen.

V. Metodologia

El curso tendra una pedagogia activa, buscara por medio de los trabajos practicos el
entendimiento adecuado de los temas teéricos. Las lecturas y el debate de los mismos
produciran un adecuado y atractivo ambiente creativo que requiere el tema en cada clase.

VI. Evaluacion

El sistema de evaluacién es permanente e integral. La nota de la asignatura se obtiene
promediando la evaluacion permanente (60%), el examen parcial (20%) y el examen final
(20%).

Las ponderaciones al interior de la evaluacion permanente se describen en el cuadro
siguiente:



PROMEDIO DE EVALUACION PERMANENTE 60%
Tipo de evaluacion Descripcidn Pondcg/zacién
Control de Lectura 6 lecturas 40
Actividades Aula 2 Actividades 10
Exposiciones 3 exposiciones (10+10+30) 50

El promedio final (PF) se obtiene del siguiente modo:

PF = (0,20 x EP) + (0,60 x PEP) + (0,20 x EF)

Donde:

PF = Promedio Final

EP = Examen Parcial

PEP = Promedio de evaluacion permanente
EF = Examen Final

VIl. Contenido programado

SEMANA CONTENIDOS

ACTIVIDADES / EVALUACION

10
INTRODUCCION A LA CREATIVIDAD
Del 22 al 28 de | pypLICITARIA

Presentacion del curso

marzo Relacién con el Marketing (Marketing Mix. Tareas encargada:

Segmentacién. Posicionamiento. Tipos de

posicionamiento). Organizacion Tradicional Disefio del perfil del consumidor.

de la Agencia de Publicidad. Nuevo Rol del (Se entrega la semana 3)

Psicologo del Consumidor.
Preparacion de monografia y
exposicion acerca de la Psicologia
del Color. (Se entrega la semana 2)
Video -> La creatividad de la
publicidad y las estrategias de
marketing

20

NEUROCIENCIA Y CREATIVIDAD

Del 02 al 07 de | cerebro creativo y lddico. Secretos de la
abril Creatividad. El Pensamiento Creativo.

Técnicas del Pensamiento Creativo.

Estrategias de Mente y Corazdn. Facetas de

la Estrategia Creativa.

Actividad 1 en el aula :
Presentacién de la Monografia y
exposicion acerca del PDF de
Psicologia del Color.

Video -> Psicologia del Color /
Significado de los colores




30

LA CREACION DE IDEAS PARA CAMPANAS
éComo generar una idea para una campaia?

Primera exposicion y
presentacion impresa

Del 09 al 14 de | T4cnicas de creacion de ideas. éComo se crea | Perfil del consumidor.
abril una publicidad grandiosa? Elementos de la
Publicidad Grandiosa. La Campania Video ->Generacion de Ideas
Publicitaria. Tipos de Campaiias. Tipos de Campafias
Publicitarias
CLIENTE Y CREATIVIDAD PUBLICITARIA Control de Lectura 01
4° Teoria del Brief ( PDF disponible
Del 16 aI_21 de El cliente. Funciones. Cualidades de un en el aula virtual)
abril Gerente de Marketing Exitoso en relacién a
la Publicidad. Brief. Tipos de Brief. Video -> ¢ Qué debe contener un
Brief?
5° DEPARTAMENTO DE CUENTAS
Control de Lectura 02 Estrategia
Del 2 al 28 de | | gjecutivo de cuentas. Funciones. Tipos. Publicitaria ( PDF disponible en el
abril Andlisis Situacional. Estrategia Publicitaria. aula virtual)
Video -> Perfil profesional:
Ejecutivo de cuentas.
6° DEPARTAMENTO CREATIVO (PRIMERA
PARTE) Control de Lectura 03 Estrategia
Del 30 de abril

al 05 de mayo

El director creativo. Funciones. Estrategia
creativa. Creacion del eslogan.

Creativa ( PDF disponible en el
aula virtual)

Video -> Perfil profesional:
Director Creativo

7° DEPARTAMENTO CREATIVO (SEGUNDA Control de Lectura 04 Elaboracién
Del 07 al 12 de | pPARTE) del Guion Radial
mayo ( PDF disponible en el aula virtual)
Guion Radial. Sefiales Acusticas. Lenguaje
Técnico Radial. Formato para la elaboracién
del Guidn Radial. Video -> Elaboracién de Guiones
Radiales
8°
Del 14 al 19 de EXAMENES PARCIALES
mayo
9° DEPARTAMENTO CREATIVO (TERCERA Segunda Exposicion y
PARTE) presentacion y presentacion
impresa
Del 21 al 26 de

mayo

Story Board. Lenguaje Técnico Videografico.
Formato para la elaboracién del Story Board.

Brief, andlisis situacional,
estrategia publicitaria, estrategia
creativa y guion radial.

Control de Lectura 05
Elaboracién del Story Board

( PDF disponible en el aula virtual)

Video -> Disefio de Story Boards.




10°

Del 28 de mayo
al 02 de junio

EXPOSICION DEL PORTAFOLIO DE LA
CAMPANA

Brief, analisis situacional, estrategia
publicitaria, estrategia creativa y guion radial

Actividad 2 en el aula
Analisis avisos publicitarios
considerando la psicologia del
color.

11°
DEPARTAMENTO DE PRODUCCION
Del 04 a_l 09 de Video -> APP produccidn
junio El productor de comerciales de Radio y publicitaria
Television. Funciones. Desglose de
Produccion.
12° DEPARTAMENTO DE ARTES FINALES
(PRIMERA PARTE) Video -> Disefio de logos en
Del 11 al 16 de Photoshop
junio El director de arte. Funciones. Tipos de
Materiales de Artes Finales. Material
impreso. Material de apoyo. Material para la
Via Publica. Material POP.
13°
DEPARTAMENTO DE ARTES FINALES
Del 18 al 23 de | (SEGUNDA PARTE) Video -> Disefio Volante y Folleto
junio
Volante Publicitario. Folleto Publicitario.
14°
PRESENTACION DE CAMPANAS Tercera Exposiciony
Del 25 al 30 de | pygLICITARIAS presentacién y presentacion
junio impresa
Perfil del Consumidor. Brief. Analisis Brief, analisis situacional,
Situacional. Estrategia Publicitaria. Estrategia | estrategia publicitaria, estrategia
Creativa Guidn Radial. Story Board. Desglose | creativa, guidn radial, Story Board,
de Produccion. Logo. Etiqueta. Volante. desglose de produccidn, logo,
Folleto. etiqueta, volante y folleto.
15°
LA ETICA EN LA CREATIVIDAD PUBLICITARIA | Control de Lectura 06
Del 02 al 07 de Etica en la Publicidad
julio La ética. Creatividad Publicitaria. Desventajas | ( PDF disponible en el aula virtual)
de la Falta de Etica en la Creatividad
Publicitaria. Publicidad Engaiosa. Video -> La Etica en la Publicidad.
16°
Dol 09 al 14 de EXAMENES FINALES

julio
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